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Anacapr b parteopaln st XU edzine
del *World Travel Market”, & fiera i settore
m programma a Landra dal 7 3l 10 novem-
b peesso ko spazio espositivg ExCel Lo
stand defENIT, agenzia che swoige ka
promoziane turistica per conta defle Regioni
e i altri Enti italiani all'cstero, uno spaso di
850 ma, ha ospitato 13 Regiond, la Provingia
Autonoens di Trento, Rama Capitale ¢k Ca-
mera i Commercia di Salerno ¢ 14 spaz
personalizzati tra cul quedlo dell’ &
Anacapei che ha riscantrato un gran rumers
i visitatori. Durante il tradizionale briefing
per gl operatori italiani ed intermazionali
nefta saia conferenze defla fiera, & stato pre-
sentato i mercate tusstico mondiale, in
particofare quello curopen, 2 cura delle varic
tedegazioni presenti in fiera. Questa impor-
Lante incanitra fa offerto Fapportuniti per
fare il punta cincg la situazione dei flussi -
ristici verso [Ttalia dove, secondo be rifeva-
Zioni dallUfficio Nazionale di Statistica bri-
tannico esposte in fierz durante e varie
COmhercnze, S preveoe un nolevoke
meremento per il prossimo anmo, Con a par-
tecipazione al WTM IASCOM di Anacagri, in
voilaborazione con il Comune i Anacape,
ha dimostrato di avere grande sensibilits e
attenzione per quants riguarda lo sviluppo ¢
Fampliamento dellTrcoming turistica pun-
tando maggiormente sull'offerta turistica di
qualiti. Gelsomina Maresca, presidente del-
Fhscom di Anacapr evidenzia con grande
temperamente: *Occarre essere present,
promucvere ¢ ingoere la nostra presenza sul
mercato turistico internazionale sia con ma-
teriale cartacen che multimediale 2 nostro
awvish essenziale per pubblicizzare a meglio
I3 nastra Bola, A quanti ritengono che chi
partecipa 2 questo geners di eventi sonn

| “semplici distrulor o depliants”, rispan-

diar, nveee, dicendo che & fondamentale
CSSEFTi, CoNDSoerne i meccantsmi & sobg in
quest Mo si pud avere |a possibilith i
scegliere 2l meglie le strategic pii efficaci
per migliorare P'offerta turistica in tutte le
sue sfumature, Per questo mativo, la parte-
cipazione ad everti come il WTM ¢ malto

importante per investire in un futura turisti-
¢f di qualita, qual'era alfnizio. Da qui ko de-

cisiane: di imvestire in uno spazia in fiera de-
dicato soprattutto 2d Anacapri, un territario
ohe offre la tranguillit, iz ricercatezza e
particolari ¢ soprattutto la qualitd che i tu-
risti del futurg cercang. Siame soddisfarti
oella partecipazione in quest'ultimo anng
alla BIT di Mélano, alla 178 di Berling ¢ natu-
ralmente al WIM di Londra” dice Gebsomina
Maresca, “sono stale grandi occasion di
pramazione turistica i cu abbiama gi3
avute i primi riscantri durante il periodo
estivo 2011, Per il 2012 si spera in aceardn
con le due amministrazioni isofane, le aitre
associazioni ¢ gli operatari Luristici che ape-
rang sullisola di poter partecipare e contri-
buire urualmente alke future manifestazioni
prepasando insieme 10 unico prodotta turi-
stica "lsola di Capri”, pill “sppetitass” per i
numerosi tour operator che vi partecipano®
Il “World Travel Market” & un impartante
evento turistico curopea che quest'anno ha
aspilato circa 187 paesi ¢ dove Anacapri ha
pofuto mostrare [a suz offerta atteaverso i
principali attrattoei turisticl del territorio
[Musen della Casa Rossa, s Villa di San Mi-
chele, la Seqoiovia e la chiesa di 5. Michele),
gli esercizi commerciali ¢ i ristoeanti, prescn-

| i con le guick: dell'Ascam di Anacapri & df

Capri, ¢ ke strutture ricettive |guida alberghi
defia Federaferghi dellTsala di Cape), e e
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| bellezze naturalistche del eritorin. Inoltre
grandc rilevanza ¢ stata data a proposte di
turisme cuiturale, con fa promaziane, in par-
ticokare, di un dettaglizto programma di
eventi e passcagiate per il 2012 reafizzato o
presentaty dall Associazione Culturale Kaire
Arte Capri. “Siamo mollo entusiasti per |
risultati ottenuti al WIM di Londea per |3
presentazione dell'offerts uristica del no-
stro territodia ¢ soprattutto del postro pro-

by

gramma eventi “Anacaprindete 2012° che
ha riscosso grande interesse” dice i

| presidente dellfss. Culturale Kaire Arte Ca-
pri, Annarita 0 Pace presente in fier "l
nCstro nuov programma prevede pumengse
miziative che mirano tutte alla divulgazione,
alla conocenza della stariz, defls cultura e
deffe tradiziani dell'lsola di Capri, Questo
evenlo ha rappresentato una grande oppar-
tunita di nuoy contalti ¢, soprattutto, |'a-
pertura & nuove prospettive, data la presen-
73 tei maggion tour operator ¢ numerssi
giornafist stranieri del settore, Ma, occoere
rigoelare anche le aritiche avanzate da di-
versi operatori def settore circa Faffollamen-
to & da perdita of gualita che s verifica in
particalare nel pieno defla stagione estiva. §i
evidensava, inoftre, la necessits da parte
dellsala di un affrire un programma turisti-
Lo 07 Qualita anche nei mess imvernafl Dal-
'tsperienza landinese & chiare che il turismg
imtemnazionale st evolvenda in ung
“doeanda” di fvello pid alto e dove "offer-
1" non pud che non cssere di take fvello.
Oeroere apprezzare, amare, tutelane ¢ valg-
rizzare: b bellezze naturafi, i patrimonia ar-
tistico ¢ archealogicn che rappresentang ¢
fanno delfsols una meta prediletta annual-
mente g3 mighiaia di tursti per trascorrere
Ui vacanza indimenticabife”




